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CAPITULO 1

0 QUEE
FOTOGRAFIA
PROFISSIONAL?



QUANDO A PALAVRA “PROFISSIONAL” ¢ usada, para se referir a criagéo de
fotografias, costuma ser entendida como uma descrigdo da quali-
dade técnica de determinada imagem. Os proprios fabricantes de
cameras dizem que seus modelos mais caros sédo produzidos para
profissionais, enquanto os demais modelos sédo capazes de fazer
imagens com qualidade profissional. Nesse sentido, os fabricantes
partem do principio de que todos queremos criar imagens profis-
sionais. No entanto, antes de comegarmos a discutir o papel de um
fotografo profissional, devemos, em primeiro lugar, nos dedicar a
entender o que define a fotografia profissional. Afinal, que imagens
podem ser consideradas profissionais? Elas sédo realmente profis-
sionais?

Para fazermos essa analise, vamos nos concentrar sobre os elemen-
tos geralmente abordados quando o assunto séo imagens profissio-
nais. Os requisitos basicos séo os seguintes:

x  Aimagem esta focada?

v Aluzincidente sobre o tema esta correta, sem estar
muito clara nem muito escura?

A composicao da fotografia foi bem cuidada?

O tema esta no centro do quadro?

O plano de fundo foi levado em consideracao?

O plano de fundo foi suavizado pelo uso da
profundidade de campo?

Ou, em outras palavras, o fotografo se mostrou capaz de controlar
uma série de elementos técnicos e fazer julgamentos estéticos no
momento de criar uma imagem que as pessoas considerem “aceita-
vel"? Os fabricantes de cdmeras produzem equipamentos que faci-
litam ao maximo o controle de todos esses aspectos, com opgdes
automaticas, de forma que o fotografo possa se dedicar apenas a
composigdo da imagem. Resumindo, as cameras oferecem todos
0S recursos necessarios para que vocé possa criar uma imagem
“perfeita”. Mas sera que o resultado sera uma fotografia profissio-
nal? Bom, nédo. A fotografia profissional ndo esta baseada apenas
na criagdo de “imagens perfeitas” nem no dominio de técnicas e
processos especificos. Embora este livro no seja um guia de como
tirar melhores fotos, é importante entender as regras basicas da
fotografia de forma a garantir que vocé esteja no controle do seu
processo de criagdo de imagens. Nesse sentido, para comegar a
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trabalhar de maneira profissional, o primeiro passo € abrir mao das
fungdes automaticas de sua camera (com a excegao, talvez, do foco
automatico, ainda que de vez em quando néo se possa confiar ple-
namente nessa fungéo) e passar a se concentrar na composigao
da imagem que vocé quer criar e no tema a ser retratado por essa
imagem. E assim que vocé dara inicio a seu processo de criagao:
fazendo imagens que sejam importantes para vocé e que o ajudem
a desenvolver uma linguagem visual propria. E por esse caminho
que vocé estard cada vez mais proximo da criagdo de fotografias
profissionais.

Qualquer um pode ser um fotografo fantastico:
basta focar naquilo que ama.
Fotégrafo: David Bailey

COMO CRIAR UMA LINGUAGEM VISUAL

Somente no ano de 2014 foram vendidos 2,25 bilhdes de equi-
pamentos capazes de fazer fotos em todo o mundo, sendo que os
smartphones correspondem a mais da metade desse numero. Um
ano antes, foram vendidos 89 milhdes de cameras digitais, o que
equivale a apenas 4% das vendas globais de dispositivos capazes
de fazer fotos. Com tanta gente fazendo fotos com equipamentos
“nao profissionais”, os fotografos profissionais precisam dar a seus
clientes uma boa razéo pela qual contratar (e pagar por) seus servi-
¢os. Essa razdo, porém, ndo pode se basear apenas no dominio de
habilidades técnicas, ja que tais habilidades podem ser facilmente
aprendidas. A justificativa deve estar baseada na capacidade que
o fotografo tem de registrar sua maneira de ver o mundo e em sua
habilidade de convencer possiveis clientes a ter uma reagao positiva
diante dessa visdo. A fotografia profissional € um ramo que interage
com uma infinidade de outros campos — e o funcionamento dessa
interagédo é o que pretendo explicar a vocés.

Bilhoes de fotos sao feitas anualmente - e a
tarefa mais dificil de um fotografo é conseguir
criar um estilo visual original, pessoal e que se

deixe reconhecer instantaneamente.

Critico de arte da New York Magazine: Jerry Saltz
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Dois exemplos de
carte-de-visites do

século xix, uma das
primeiras formas
assumidas pela fotografia
de retrato profissional.
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Desde que foi criada, a fotografia € um negocio. Como profissao,
entretanto, esse campo estava a principio limitado as pessoas mais
abastadas e aquelas que sabiam lidar com os processos quimicos
que se faziam necessarios. Como material educativo, o uso da foto-
grafia remonta aos primordios do meio, entre meados e o fim do
século xix, quando a fotografia de viagem trouxe imagens do mundo
aqueles que nao tinham recursos suficientes para viajar. Mais
adiante, a fotografia passou a ser usada para documentar guerras e
batalhas, ocupando as paginas dos jornais que ansiavam por incluir
esse novo meio de registro em suas reportagens e satisfazendo os
leitores que queriam ver imagens feitas nos campos de batalha da
Guerra de Secesséo, da Guerra da Crimeia e das Guerras dos Boe-
res. Em toda rua movimentada era possivel encontrar um fotografo
retratista, que ficava feliz em retratar familias, criangas e aqueles
que queriam ser fotografados para um carte-de-visites (um tipo de
cartdo de visitas), entdo na moda.

W.HOFFERT, KINIGLSACHS & KONICL.PREUSS. HOF PHOTOSRAPH
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Publicadas semanalmente, as revistas Life e Picture Post promoviam a fotografia de qualidade e destacavam a
importancia da histéria da fotografia. Apés o surgimento da televisao, porém, as altas vendas registradas por essas
duas publicagdes cairam drasticamente.

f {3 N—--&
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Gostaria que mais pessoas sentissem que a
fotografia, assim como a propria vida, é uma
aventura. E gostaria também que elas sentissem
que vale a pena expressar seus sentimentos
individuais. Para mim, é isso o que torna a
fotografia mais emocionante.

Fotégrafo: Harry Callahan

Ill.com.br

gA FOTOGRAFIA PROFISSIONAL E UM NEGOCIO

No entanto, foi apenas no inicio do século xx que o poder da foto-
; grafia se tornou evidente para aqueles que desejavam vender seus
produtos usando anuncios publicitarios e revistas. As revistas ilus-
; tradas foram o meio de comunicagdo que mais colaborou para o
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Revistas de moda foram uma importante vitrine para fotografos profissionais ao longo do século xx, uma vez que proporcionavam
liberdade de criagdo aqueles que produziam fotografia de moda, retratos, imagens de alimentos, de interiores e da realidade social.



Imagem grifica extraida
de uma narrativa de moda
fotografada por Ben
Breading.

- crescimento e o desenvolvimento da fotografia profissional ao longo

do século passado. Afinal, a0 mesmo tempo em que davam espago

a todos os tipos de fotografia, essas publicagdes acabaram por

criar uma espécie de comportamento profissional padrdo no que se

i refere & encomenda de imagens feitas por fotégrafos profissionais.

" - As revistas ilustradas semanais, tais como a Life e a Picture Post,

U)se encarregavam de levar a todos os lares as noticias, os temas, os

q)acontecimentos do dia a dia e as maravilhas do mundo até a década

de 1960, quando a televisdo passou a exercer um dominio global.

Além disso, revistas de moda como a Vogue e a Harper's Bazaar

; ajudaram a definir o que era aceitavel tanto na fotografia de moda
; profissional como no design de revistas ao longo do século.
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A French Vogue sempre foi uma revista para
fotografos.
Ex-editora-chefe da French Vogue: Carine Roitfield

A década de 1960 assistiu ao declinio das revistas ilustradas sema-
nais e a ascensdo dos suplementos semanais dos jornais. A foto-
grafia encontrara, entdo, um novo lar ou, no caso, um novo ringue
de disputa, ja que a competigdo entre os jornais se tornava cada
vez mais dura: na tentativa de publicar suplementos cada vez maio-
res e melhores, os jornais iam atras das melhores fotografias e do
trabalho dos melhores fotografos. Foi assim que a fotografia pro-
fissional chegou a seu auge, tanto do ponto de vista criativo como
do ponto de vista financeiro. As vantagens de investir em fotografia
para criar campanhas publicitarias cada vez mais inovadoras ficaram
totalmente evidentes para as marcas, e as revistas de alta circulagéo
eram o espago perfeito a partir do qual vender produtos. Mas, como
acontece com todo auge, o declinio era inevitavel: pouco antes do
fim do século xx, as crises econdémicas de nivel global comegaram
a interferir diretamente sobre a industria da publicidade e sobre o
mercado editorial. O mundo da fotografia profissional sentiu bas-
tante esse impacto. Porém, assim que os fotografos comegaram a
se adequar aos parametros da nova realidade econémica, aconte-
ceu uma mudanga ainda maior no que se refere a forma de criar e
ver a fotografia.

A revolugéo digital fez o mundo da fotografia profissional ficar de
cabeca para baixo — algo que, de fato, vem durando até os dias de
hoje. Afinal, essa revolugao néo influenciou apenas a fotografia em
si, mas toda a comunicagéo global, obrigando os fotografos pro-
fissionais a reavaliar sua profissdo e seu papel dentro dela. Para
os fotégrafos ja bem-sucedidos, essa mudanga exigiu disposigéo e
flexibilidade para trabalhar, ver as coisas e se conectar com clien-
tes de diferentes maneiras. Por outro lado, para os fotografos que
estdo comegando sua carreira neste momento, tal cenario fornece
novas oportunidades que, quando combinadas com uma compreen-
s&o da estrutura da fotografia profissional, possibilitam executar um
trabalho criativamente compensador e comercialmente viavel como
criador de imagens e solucionador de problemas.



A paixao que a fotégrafa Emma Woodcock tem por
sapatos fez que ela se especializasse nessa area

da fotografia profissional. A imagem conceitual
apresentada ao lado foi criada e fotografada por ela.

0 fotdgrafo Robert Gifford é um skatista fanatico.
Nesse sentido, foi um tanto 6bvia sua decisao de
escolher o esporte como um campo para seu trabalho
como fotdgrafo profissional.
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A fotografa Jen Rich
precisou terminar seus
estudos de fotografia
para enfim se decidir pela
fotografia de alimentos.
Apesar de sempre ter sido
uma dedicada cozinheira
em seu tempo livre, ela

nunca pensara em combinar
esse hobby com o trabalho
de criagao de imagens até

que alguém lhe sugeriu
fazer uma pesquisa sobre
fotografia de alimentos.
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SOLUCIONAR PROBLEMAS VISUAIS

Tanto um fotografo como uma fotografia profissional podem ser
vistos como formas de solucionar problemas visuais. Tais formas
sdo criadas e usadas para ajudar uma empresa a vender mensa-
gens, historias, produtos, celebridades, estilos de vida, lembrangas,
crencas. Enfim, tudo aquilo que precisa ser vendido. Talvez essa
seja a melhor definicdo do que é a fotografia profissional. Tendo
em vista que as possibilidades de uso da fotografia sdo ilimitadas,
o fotégrafo profissional passa a ter permisséo para criar imagens
diferentes. No entanto, todas essas imagens devem ter um ingre-
diente essencial em comum: elas precisam mostrar quem vocé &,
precisam contar suas experiéncias pessoais e revelar a forma como
vocé vé o mundo. E isso o que fara suas imagens serem diferentes
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