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Nota de prensa

Disefio de espacios comerciales, de Lynne Mesher

“El disefio de tiendas es un ciclo en continua evolucion, que sigue las modas y
las aspiraciones de los consumidores”
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El uso de la tecnalogia en o hogar y en el
trabajo ha experimentado un incremento
espectacular 8 medida que se han ido pro-
duciendo avances y que los nuevos produc-
tos se han ido convirtiendo en aparatos
“imprascindibles” dal memanto. Productos
coma teléfonos moviles, consolas de video-
juegos, reproductores de MP3 y ordenado-
res han revolucionado e mercado de ma-
885, Creando una nueva generacion de tien-
das dirigidas a los aficionades a la tecniolo-
giay a kos jévenes, Muchas de estas marcas
son globales y recuicren un interiorisme y
un lenguaje grafico que resulle atractive en
todos sus aspecios.

Los ordenadores Mac de Apple han sido
desde hace tiempa la herramienta proferida
de los profesionales del disefio. En 1998,
ol IMac salib al mercado y se convirtié en el
ordenador de sobremesa mas vendido has-
ta enmonces, En 2001, Apple lanzé & iPod,
qui se convirtld en ol reproductor de MP3

El teléfano méwll tamblén s ha conver-
tido en un products de masas impres-
cindible. Las tendas de telelonia movil
son habituales en ks calles comercia-
les, y a menudo ofrecen un servicio per-
sonalizado, con dreas de consulta,
zonas de exposicién y mensajes de

marca. La necesidad del consumidor de
mantenerse al dia con las nuevas tec-
nologlas significa que los teléfonos
méviles so sustituyen periadicamente,
lo que hace gue el mercado se manten-
ga fuerte y compatitiva,

lider ded mercado, sentando p
para ofros fabricantes, Ese mismo afo,
Apple abrié sus primeras tiendas en San
Francisco y Washington DC. En la actuali-
dad, las tiendas The Apple Store estan pre-
sentes en todo el mundo y refuerzan i mar-
ca Apple. Son tiendas revolucionarias en al
sector de la lecnologia, que se caracterizan
por crear un entomeo accesible al usuario,
donde los productos se pueden probar.
Incorparan una seccidn infantil, un “Genius
Bar” para resolver dudas técnicas, un teatro
¥ un centre de soluciones como parte del
concepio de tienda.

Barcelona, junio 2011 El objetivo del interiorista es atraer, entusiasmar y
seducir al consumidor mediante la creacion de una experiencia con la que se
pueda identificar. Disefio de espacios comerciales ofrece los recursos
basicos que permiten abordar el disefio de espacios comerciales, ya sea en
lugares existentes o de nueva construccion, partiendo del analisis del
emplazamiento y su entorno, la distribucion y la circulacién, y también las

estrategias de comercializacion y visibilidad.
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Los seis capitulos de este libro son tematicos y estan profusamente ilustrados
con ejemplos de espacios comerciales de marcas relevantes (Primark, Vertu,
Calvin Klein, Levi's, Comme des Garcons, All Saints...) que sirven de base
para el estudio y analisis de los aspectos tratados. Entre las paginas de Disefio
de espacios comerciales, el lector encontrara citas de conocidos disefiadores
e interioristas junto con las reflexiones que plantea Lynne Mesher, la autora
del libro. Cada capitulo concluye con un caso practico resuelto por estudiantes
y con una serie de preguntas dirigidas al lector que le permitiran la aplicacion
de los principios tedricos expuestos previamente.
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