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O visual merchandising é uma disciplina essencial para qualquer 
estabelecimento comercial. Vitrinas atraentes fazem que os transeuntes 
parem, observem e entrem no estabelecimento, e uma distribuição interna 
adequada conduz o comprador por toda a loja, incentivando-o a passar mais 
tempo no seu interior. O visual merchandising é, portanto, uma ferramenta 
básica para se conseguir uma experiência de compra eficiente. Este livro, já 
tido como um manual de referência sobre o visual merchandising, apresenta os 
princípios e conhecimentos práticos fundamentais sobre o assunto. Seus 
conteúdos, atualizados nesta 2ª edição com numerosos exemplos recentes, 
cobrem todos os seus aspectos: vitrinas, design de loja, distribuição de 
produtos, decoração interior, manequins etc. Cada aspecto orienta 
estabelecimentos de todos os tamanhos, dejam eles lojas de departamentos, 
cadeias de lojas ou mesmo lojas pequenas. O livro está ilustrado com 
desenhos e fotografias de exemplos e oferece uma série de conselhos e dicas 
práticas sendo, assim, um material essencial tanto para estudantes como para 
profissionais de design de interiores. 
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O  AUTOR 

Tony Morgan é consultor de varejo e diretor do curso de Visual Merchandising 
da Fashion Retail Academy de Londres. Durante seus 18 anos de profissão, 
trabalhou como diretor de Criação e de Visual Merchandising para a Selfridges, 
quando teve a oportunidade de viajar, conhecendo diferentes conceitos de 
visual merchandising. Este livro já um clássico no mundo todo, tendo sido 
traduzido para vários idiomas.) 
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