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Nota de prensa

Manual del estilista de moda

El libro idéneo para introducirse en una de las carreras mas
populares y ambicionadas del sector

cQué espera un estilista del ayudante?

Cuando se empieza como ayudante de un estilista hay que trabajar duro y ser
eficiente. No siempre habra alguien cerca que nos diga qué debemos hacer, por
lo tanto saber qué se espera de nosotros nos colocara en un buen puesto de
salida en nuestros primeros trabajos.

Es esencial llevar un cuaderno y un boligrafo all donde vayamos ~cada dia ten-
dremos que escribir listas inacabables-. El ayudante del estilista tiene que pro-
porcionar todo lo que aparece en la lista para la sesion fotogréfica. Por ejemplo

% Una bandera briténica vintage (de unos 5 x 4 metros)
% Cinta adhesiva de doble cara para ropa
X Spanx

Quiza no sepamos donde encontrarlo, o incluso que no entendamos qué es
Spanx. Si no entendemos o sabemos algo, hay que preguntar. En ningin caso
debemos dejar algo de lado, es necesario encontrarlo todo, jes nuestro trabajo!

Es necesario también utilizar el ordenador y resolver eficazmente la comunica-
cién tanto oral como escrita, ya que, a diario, habra que tratar con los equipos de
relaciones publicas por teléfono o por correo electrénico. Hay que saber cémo se
pronuncian los nombres del estilista y los disefiadores antes de llamarlos.
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Reuniones y pruebas
El ayudante no suele asistir a muchas reuniones, ya que la mayoria son entre el

Abajo

P o de vapor vertical Figa €Stilista, el modelo el cliente. Si asiste a alguna, escucharé y aprendera qué se

espera del estilista. No es el momento de decir lo que se piensa, pues es la tarea
del estilista

Sin embargo, se suele exigir al ayudante que asista a casi
todas las pruebas de vestuario. Para un cliente del ambito de
la misica, las pruebas se realizan en la oficina del represen-
tante, en la discografica o en casa del cliente. Pueden ser
largas y, si no se tiene experiencia, no son el lugar adecuado
para opinar. El ayudante esté ahi para ajustar la prenda al
cuerpo del modelo y realizar los retoques necesarios. Se es-
pera de él que cosa, tome nota de los presupuestos, haga
una Polaroid de cada prenda elegida y mantenga el lugar lim-
pio y ordenado.

Tomas fotograficas y planchado al vapor

Durante las sesiones fotograficas, el ayudante debe ser répi-
doy eficiente; todo tiene que estar listo y planchado para la
toma. Hay que mantener ordenado el espacio de planchado
y vigilarlo, ya que es facil que se extravien cosas, sobre todo
piezas pequefias y caras. Hay que estar siempre vigilante.

Al final de la sesion, tendra que colocar en bolsas todas las

prendas, tal como llegaron, y devolverlas al equipo de rela-
ciones publicas.

Barcelona, septiembre 2016 - Una sesion fotografica para una revista, un
desfile de moda, una campana publicitaria, un videoclip, el catalogo de una
tienda de ropa online... Las cuidadas imagenes creadas por la industria global
de la moda parecen hechas sin esfuerzo. Sin embargo, son la culminacion de
un proceso creativo largo y complejo realizado entre bambalinas por un equipo
de profesionales en cuyo centro se encuentra el estilista de moda.
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El estilista de moda es el creativo que colabora con el cliente, el fotografo, el
editor o el director artistico para idear y materializar un look o un concepto
visual. Es quien se encarga de elaborar presupuestos, investigar y planificar la
imagen que desea el cliente, conseguir y gestionar la ropa, los zapatos, las
joyas y accesorios para una sesion, hacer los retoques de ultima hora, atender
a todo tipo de imprevistos... Es, en definitiva, la pieza clave que da forma a un
concepto estilistico y ejecuta su puesta en produccion.

Petra Storrs,
directora de arte y disenadora de plato

ido dentro de tu ambito creativo:

Pero 4 como se llega a ser estilista de moda? ;En qué consiste exactamente
este trabajo? Manual del estilista de moda es una guia practica que cuenta
como llegar a ser estilista de moda. Desde los conceptos y practicas generales
de la profesion hasta todo tipo de consejos utiles y problemas inimaginables.

¢, Como se consiguen las prendas de ropa en préstamo? ;En qué sectores
puede trabajar un estilista de moda? ; Como se factura a los clientes?; Como
elaborar un portfolio de estilista? ; Cuales son aquellas cosas que jamas
deberias olvidarte de llevar a una sesion?
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Danielle Griffiths nos introduce en esta profesion con un manual sencillo y
directo, repleto de imagenes tomadas entre bastidores y de acertadas
entrevistas a estilistas y profesionales clave del mundo de la moda. El punto de
partida idéneo para introducirse en una de las carreras mas populares y
ambicionadas del sector.

LA AUTORA

Danielle Griffiths, formada en la Universidad de Westminster, es estilista
freelance y colabora habitualmente con la agencia Terri Manduca. Trabaja
sobre todo en publicidad y en el sector editorial.
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DANIELLE GRIFFITHS

Manual del estilista de moda

~

W 17.5x 25 cm
N 208 paginas
Rustica

Editorial Gustavo Gili, 2016
ISBN: 9788425227844
PVP: 29,50 €

camoda

Area de Comunicacién de la Editorial Gustavo Gili

Para mas informacién y material contactar con Prensa (Editorial Gustavo Gili)
Via Laietana 47 22 planta. 08003 Barcelona - prensa@ggili.com - tel: 93 322 81 61

© 2016 Editorial Gustavo Gili, SL. Este documento es confidencial y tiene informacion de propiedad exclusiva de la
Editorial Gustavo Gili, SL. Se prohibe reproducir, divulgar y/o ceder a terceros cualquier dato, contenido y/o informacion

el Al A



