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A compra profissional de moda 
 

O papel do comprador de moda é, em geral, considerado como um dos 
trabalhos mais glamorosos dentro de toda a indústria de moda. Muitas vezes, 
as pessoas se aventuram em uma carreira na área de compras de moda com 
uma ideia equivocada, acreditando que o trabalho envolve comprar roupas que 
eles próprios gostariam de vestir. Basicamente, entretanto, o comprador de 
moda deve conhecer e compreender as mais recentes tendências, as cores, os 
estilos e as marcas que atrairão seu público consumidor. 
 

 
 

A compra profissional de moda tem como objetivo explorar o significado de 
comprar moda em termos de suas atividades, processos e das pessoas 
envolvidas, tudo a partir do ponto de vista do comprador. Há muitas funções 
diferentes dentro da área de compras de moda, variando desde aquela em que 
o comprador desenvolve a linha de marca própria para lojas de desconto de 
preços baixos e supermercados, até aquela em que o comprador trabalha para 
uma loja de departamentos de centros comerciais, selecionando as linhas 
entre as oferecidas pelas marcas famosas e de prestígio. Cada estágio de 
compras pede uma abordagem um pouco diferente e apresenta suas nuances 
próprias. Mas, de modo geral, a maioria demanda os mesmos processos, 
qualificações e conhecimento, em que só o consumidor é o elemento sujeito à 
mudança. 
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Em cada capítulo, você encontrará entrevistas com profissionais de moda de 
destaque, o que insere o conteúdo do capítulo em um contexto e o coloca em 
perspectiva, oferecendo uma compreensão única do mundo de compras de 
moda e dos desafios que o comprador enfrenta hoje. Além disso, estudos de 
casos exemplificam as atividades descritas e são seguidos por sugestões de 
exercícios práticos, que possibilitam ao leitor trabalhar as ideias exploradas em 
cada capítulo. 
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