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�Nota de imprensa 

Promoção de moda 
 

“Colaboração é a palavra da moda no século 21; por isso, merecem 
atenção as diversas maneiras de associação e colaboração mútua 
entre os profissionais, pensadas para o maior benefício das 
marcas, tanto as grandes quanto as pequenas”. 

Gwyneth Moore, autora do livro 

 

Promoção de moda é uma introdução prática a todos os recursos 
e técnicas que se pode utilizar para promover uma marca do 
mercado de moda na era 2.0. Tendo o desenvolvimento do conceito 
de marca como ponto de partida para qualquer campanha, o livro 
repassa cada uma das áreas em que pode ser realizada uma ação 
promocional: desde as mais tradicionais, como o marketing e as 
relações públicas, os meios de comunicação e as imagens 
promocionais, até o jornalismo digital, as redes sociais e as 
colaborações com outros setores.  
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Assim, Gwyneth Moore faz uma compilação da enorme variedade 
de técnicas de propaganda que entram em jogo no setor da moda – 
como os desfiles de passarela, as conferências de imprensa, o 
branding, os aplicativos para iPad, as páginas de Facebook e 
Twitter, e os blogs – para explicar as especificidades de cada uma 
delas, e localizá-las no contexto da publicidade da moda e em seu 
conjunto.  

 

 

 

 

Além de um manual introdutório, os estudantes e profissionais 
recém-formados encontram neste volume um livro de consulta 
prático e direto para planejar campanhas específicas e escolher as 
ações mais adequadas a cada projeto 
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A AUTORA 

Gwyneth Moore, graduada em desenho e ilustração de moda na 
National School of Design de Sydney, Austrália, é professora de 
desenho de moda na Cardiff School of Creative & Cultural 
Industries, que pertence à University of Glamorgan de Cardiff 
(Reino Unido). Após trabalhar por mais de quinze anos em 
publicidade para moda, em um amplo leque de clientes, hoje une 
seu trabalho de professora com a consultoria em comunicação de 
moda, especialmente nas áreas de redes sociais e novos meios 
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